
Stap 16:

Communicatie
Communicatie
Communicatie



Stap 16: Communicatie, communicatie, communicatie…

Start een
communicatieteam

⚬ Verzamel een groep
vrijwilligers die minstens
zes keer op een werkjaar
twee uur kunnen samen
komen.
⚬ Verdeel de rollen.



Stap 16: Communicatie, communicatie, communicatie…

Maak een communicatieplan

⚬ Breng in kaart hoe jullie op dit moment al 
communiceren: website, nieuwsbrief, 
uitnodigingen, You Tube, enz… wie doet wat wanneer.
⚬ Maak een droomplan: hoe zouden jullie
het best communiceren met de 
verschillende kanalen die je kan inzetten
over drie jaar:
￭Branding – merkcommunicatie: zorgen

dat jullie organisatie gekend is.
￭Doelgroepcommunicatie: gerichte acties

om volk te trekken bv. activiteiten voor leden, 
financiële acties, evenementen….
￭Digitale communicatie: website en

sociale media.



Zorg voor een actieplan op korte termijn en op 
lange termijn (3 jaar)

⚬ Wat kan je op korte termijn snel
verbeteren (laaghangend fruit –
kaizen).
⚬ Maak een lijstje van wat je 
graag binnen drie jaar in orde
zou hebben. Kies daar dan één
onderdeel uit dat je het komend
werkjaar grondig wil
aanpakken. Als je dit jaar na jaar
volhoudt, zal je de kwaliteit van 
je communicatie echt zien
verbeteren.



Wil je graag meer weten over een
aangepast commucatieplan voor je 
vereniging?

Dan kan je via www.t-wave.be een e-book bekijken

en ook een online training volgen waar alle stappen

worden doorlopen met heel wat concrete 

voorbeelden.

http://www.t-wave.be/


Een opdracht

Wie doet wat rond communicatie op dit moment?

Wie – Wat – Wanneer – Kostprijs?

Bouw een nieuw communicatieteam en verdeel de taken?

Wie zou je kunnen aanspreken voor welke taak?

Maak een jaarplanning en een driejarenplan.



Een opdracht
Welke vijf kleine verbeterpunten kan je binnen 90 dagen

aanpakken?

……

…..

…..

…..

…..

Welk communicatiekanaal zou je dit werkjaar grondig kunnen

vernieuwen: ……………………………………………

Welke andere communicatie initiatieven wil je nog nemen in de 

twee volgende jaren:  ……………………………………………


